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В Арбитражный суд Кировской области 
По делу № А28-988/2010/36/12

От ответчика:

Индивидуальный предприниматель Кокорин Юрий Петрович

610000, г. Киров, ул. Ленина, д. 102а,
магазин «Книги – детям. Учебники».

Истец:

Администрация города Кирова
610000, г. Киров, ул. Воровского, д.39

почтовый адрес: 610020, г.Киров, ул. Большевиков, д.79, МУ «Городская реклама»

от 28.03.2010г 

ОТЗЫВ № 3 
на исковое заявление о принудительном осуществлении демонтажа рекламной конструкции
(по материальным основаниям)

Исковые требования истца не признаём в полном объёме. 

Просим в удовлетворении исковых требований истцу отказать в полном объёме в силу следующих правовых материальных оснований:
ПО ВТОРОМУ ИСКОВОМУ ТРЕБОВАНИЮ:

По исковому требованию о принятии решения об обязании ответчика удалить рекламную информацию с козырька над входом в магазин по адресу: г. Киров, ул. Ленина, д.102а.
Информация, слова «канцтовары. принтер, сканер, ксерокс. отдел букинист», содержащиеся на полотне светового короба, расположенного на торце козырька над входом в магазин № 1 ИП Кокорина Ю.П. не являются рекламной информацией в силу следующих правовых оснований:

ОСНОВАНИЕ № 1:
Исходя из восприятия информации, слов «канцтовары. принтер, сканер, ксерокс. отдел букинист», содержащихся на полотне нижнего светового короба, В СОВОКУПНОСТИ И В НЕОТРЫВНОЙ СВЯЗИ с коммерческим обозначением - средством индивидуализации предприятия (бизнеса) ИП Кокорина Ю.П., размещенного на верхнем световом коробе, 

ЦЕЛЕВЫМ НАЗНАЧЕНИЕМ информации, слов «канцтовары. принтер, сканер, ксерокс. отдел букинист», содержащихся на полотне нижнего светового короба, является:

· указание на местонахождение магазина № 1 ИП Кокорина Ю.П. «Книги детям. Учебники», указание на местонахождение его отделов «канцтовары», «ксерокс (принтер, сканер)», «букинист», 
· а также указание на главный вход в магазин № 1 ИП Кокорина Ю.П. «Книги детям. Учебники», в его отделы «канцтовары», «ксерокс (принтер, сканер)», «букинист».
Что подтверждается:
1. Содержание информации, указанной в нижнем световом коробе, САМО ПО СЕБЕ НЕ НАПРАВЛЕНО на привлечение внимания к объекту рекламирования, формированию или поддержанию интереса к нему и его продвижение на рынке.

Слова «канцтовары. принтер, сканер, ксерокс. отдел букинист» не содержат признаков, которые бы недвумысленно свидетельствовали о том, что спорная нижняя конструкция своим содержанием направлена на привлечение внимания к объекту рекламирования, формированию или поддержание интереса к нему

 Например, из слов «канцтовары. принтер, сканер, ксерокс. отдел букинист» не усматриваются потребительские свойства и качества товара, услуг. Например, не содержатся таких явно «рекламных» слов как –то: покупайте.. лучшие канцтовары .. принтер, сканер, ксерокс. дёшево..  … только у нас отдел букинист… и т.д.
Не содержатся сведения о выгодности товаров и услуг по сравнению с другими.  
Напротив, указанная информационная вывеска является необходимым атрибутом делового оборота, ЯВЛЯЕТСЯ ОБЩЕРАСПРОСТРАНЕННОЙ ПРАКТИКОЙ И СООТВЕТСТВУЕТ СЛОЖИВШИМСЯ НА ТЕРРИТОРИИ РОССИИ ОБЫЧАЯМ ДЕЛОВОГО ОБОРОТА.
ОСНОВАНИЕ № 2:

Нижний световой короб со словами «канцтовары. принтер, сканер, ксерокс. отдел букинист» размещён как раз над главным входом в магазин ИП Кокорина Ю.П. и именно для целей обозначения, указания на главный вход в магазин ИП Кокорина Ю.П., в его отделы «канцтовары», «ксерокс (принтер, сканер)», «букинист».
Также имеет своей целью организацию нормального функционирования, работы магазина ИП Кокорина и его отделов. 
Что подтверждается:

Покупатель, желая приобрести товар предпринимателя ИП Кокорина, входя в помещение магазина, сталкивается с неожиданным  дезориентирующим его фактором. 
В первой после входа комнате помещения находится другой магазин - собственника помещения Пепеляева А.Ю., торгующего другим товаром - игрушками. А не книгами.  Что, как чётко показала практика, является весьма неожиданным для покупателя и сильным дезориентирующим его фактором. 

Во исправление этого сильного дефекта функционирования магазина ИП Кокорина, явно снижающего количество покупателей и с целью точно сориентировать покупателей магазина ИП Кокорина о возможности беспрепятственного прохода через первую комнату – магазин «Игрушки» именно в магазин ИП Кокорина «Книги детям. Учебники», был предпринят ряд последовательных мер, в совокупности образующих информационную систему, позволяющую покупателю товаров ИП Кокорина легко сориентироваться и беспрепятственно пройти в магазин ИП Кокорина, в отделы магазина, для приобретения товара ИП Кокорина Ю.П: 
ВО-ПЕРВЫХ, на козырьке входной группы и на его торце было размещено само указание  на  конкретное местонахождение предприятия (бизнеса), магазина ИП Кокорина, на вход в магазин ИП Кокорина Ю.П. и в его отделы путём размещения обоих взаимосвязанных друг с другом информационно вывесок. .

ВО-ВТОРЫХ, На входной двери арендуемой входной группы помещения размещена информация о том, что «магазин «Книги-детям и его отделы «канцтовары», «ксерокс (принтер, сканер)», «букинист» находятся во втором зале».  
Сразу заметим, что в пункте 4 Письма Федеральной антимонопольной службы РФ от 16 марта 2006г № АК/3512 указано: «4. Закон "О защите прав потребителей" не содержит требований к количеству вывесок, размещение которых обязательно для юридического лица».
В –ТРЕТЬИХ, При этом возможность беспрепятственного прохода покупателей в магазин ИП Кокорина, в его отделы  через первую комнату – магазин «Игрушки» была юридически подкреплена заключенным между собственником Пепеляевым А.Ю. и ИП Кокориным Ю.П. Соглашением о праве беспрепятственного прохода от 2 марта 2010г. 
Согласно пункта 1.3. Соглашения: 
«1.3. Для целей реализации арендатором совместного, единого целевого использования переданных в аренду частей помещения, не соединённых друг с другом, настоящим соглашением стороны определили следующее:

1.3.1. Разрешить посетителям и покупателям арендатора право беспрепятственного прохода по комнате № 64. от части помещения - входной группы с размещёнными на ней вывесками – до части помещения – комнаты № 63». 

В –ЧЕТВЁРТЫХ, Наличие самих отделов магазина ИП Кокорина Ю.П. подтверждается приказом ИП Кокорина Ю.П. от 01.06.2008г «Об организации работы отделов в магазине № 1 «Книги детям. Учебники» и их фактическим размещением в магазине. 
Таким образом, 

Для того, чтобы покупатель товаров ИП Кокорина Ю.П., желая купить товары ИП Кокорина, но обнаружив в первой после входа в помещение комнате другой магазин  и другие товары –игрушки вместо книг - всё же МОГ ЛЕГКО СОРИЕНТИРОВАТЬСЯ, мог беспрепятственно пройти в магазин ИП Кокорина и в его отделы, для этого ИП Кокориным Ю.П. построена вышеуказанная информационная система, включая ОБЯЗАТЕЛЬНОЕ наличие обеих спорных информационных вывесок.

В ИТОГЕ, 
Во исправление указанного сильного дефекта функционирования магазина ИП Кокорина, явно снижающего количество покупателей и с целью точно сориентировать покупателей магазина ИП Кокорина, Информационная вывеска со словами «канцтовары. принтер, сканер, ксерокс. отдел букинист», размещённая на торце козырька над главным входом в магазин ИП Кокорина Ю.П. имеет своей целью КАК указание на главный вход в магазин ИП Кокорина Ю.П., в его отделы «канцтовары», «ксерокс (принтер, сканер)», «букинист», ТАК И имеет своей целью организацию нормального функционирования, работы магазина ИП Кокорина и его отделов. 

Информация на нижней вывеске носит ФУНКЦИОНАЛЬНЫЙ, СПРАВОЧНЫЙ ХАРАКТЕР.  Как информация, В СОВОКУПНОСТИ И В НЕОТРЫВНОЙ СВЯЗИ с коммерческим обозначением - средством индивидуализации предприятия (бизнеса) ИП Кокорина Ю.П., размещенного на верхнем световом коробе, ПЕРВАЯ ДЛЯ ОБЗОРА ПОКУПАТЕЛЕЙ указывающая на местонахождение магазина ИП Кокорина Ю.П., его отделов, на главный вход в магазин ИП Кокорина (в отделы). 
Тем самым устраняется  неожиданный и дезориентирующий для покупателей магазина ИП Кокорина сильный дефект функционирования магазина ИП Кокорина – наличие разделённости арендуемых частей помещения (входной группы и самого торгового зала), наличие между ними – ДРУГОГО МАГАЗИНА, С ДРУГИМ ТОВАРОМ.  
Устраняется дефект - литературно выражаясь, «Шёл в комнату – попал в другую». 
При этом заметим, что исходя из острой конкуренции на рынке розничной торговли книжной продукции, любые хоть малые возникающие препятствия и недоразумения для покупателя могут послужить тому, что покупатель просто развернётся и не пойдёт в магазин ИП Кокорина Ю.П. для покупки его товаров. 

ОСНОВАНИЕ № 3:
В соответствии с пунктом 2 и пунктом 8.2. Правил внешнего благоустройства в муниципальном образовании "Город Киров", утв. Решением  Кировской городской Думы от 27.08.2008 N 19/41:

«2. Основные понятия

знаково-информационные объекты - указатели, вывески, адресные указатели улиц, домов, зданий, сооружения в виде конструкций, щитов из металла, пластика, оргстекла, стекла, в том числе отдельно стоящих конструкций, и другая визуальная информация, не являющаяся рекламой;

вывеска - вид знаково-информационных объектов, содержащих информацию о фирменном наименовании юридического или физического лица, месте его нахождения (адрес) и режиме его работы, размещаемых в месте нахождения юридического или физического лица и не имеющих признаков рекламы;


…..
8.2. Знаково-информационные объекты, вывески.

Вывески с нанесенной на них обязательной информацией располагаются у главного входа в здание.

Вывески нескольких организаций, находящихся в одном здании, выполняются из одного материала одинакового формата и компонуются в единый блок.

Размещение вывесок разрешается при наличии документа о регистрации, выдаваемого управлением градостроительства и архитектуры».

В материалы дела передана копия Свидетельства о регистрации средства наружной информации (вывески) № 01.03.2010г., свидетельствующая, что информация «канцтовары. принтер, сканер, ксерокс. отдел букинист», размещённая на нижнем световом коробе, является по своему правовому содержанию, согласно пунктов 2, 8.2. Правил внешнего благоустройства в муниципальном образовании "Город Киров", именно информационной вывеской, а не рекламой. 

Указанное свидетельство не оспорено истцом, не признано недействительным.  
ОСНОВАНИЕ № 4:

Наличие именно информационных вывесок, своим аналогичным содержанием указывающих именно  место нахождения структурных подразделений, на главный вход в эти структурные подразделения подтверждается как самим беспрепятственным функционированием таковых структурных подразделений, так и сложившейся судебной практикой. 
Например, никто не преследует, не выносит предписания об удалении рекламы Управлению Федеральной почтовой связи по Кировской области – кировский филиал «Почта России»  за то что, оно на месте нахождения своих  конкретных структурных подразделений имеет информационные вывески «Отделение почтовой связи № …». А ведь слова «почтовая связь» на вывеске, исходя из неверной логики МУ «Городская реклама» по настоящему иску, можно посчитать рекламой.  
Никто не преследует, не выносит предписания об удалении рекламы ООО «Вяткасвязьсервис», имеющему многочисленные структурные подразделения – пункты, на которых размещены информационные вывески «пункт приёма платежей с перечислением таковых платежей «за коммунальные услуги, за услуги МТС, Билайн, Мегафон и т.д.». При этом, исходя из неверной логики МУ «Городская реклама» по настоящему иску, слова «за коммунальные услуги, за услуги МТС, Билайн, Мегафон и т.д.». можно посчитать рекламой. 
Такова же ситуация с информационными вывесками структурных подразделений ОАО «Волгателеком», Сбербанка, Вятка-банка, Банка «Хлынов» и для любого структурного подразделения любого юридического лица и индивидуального предпринимателя.  
При этом во всех указанных случаях вывески о месте нахождения структурных подразделений понимаются именно как информационные вывески, не содержащие сведений рекламного характера!
ОСНОВАНИЕ № 5:

Понимание и толкование слов «канцтовары. принтер, сканер, ксерокс. отдел букинист», содержащихся на нижнем световом коробе именно как информационной вывески, не содержащей сведений рекламного характера, подтверждается и поддерживается сложившейся деловой практикой, обычаями делового оборота:  

В городе Кирове ранее, с 27 апреля 2005г по 27 августа 2008г, действовало и применялось «старое» Положение о размещении средств наружной рекламы в муниципальном образовании «Город Киров», утв. Решением Кировской городской Думы от 27.04.2005 № 39/12 (далее – старое Положение). 
Согласно пункта 1.7. старого Положения различались наружная реклама и наружная информация:

«1.7. В настоящих Правилах используются следующие основные понятия:

Наружная реклама - информация, распространяемая на средствах наружной рекламы в виде стендов, световых табло, иных технических средствах стабильного территориального размещения, содержащая сведения о физическом или юридическом лице, товарах, идеях и начинаниях, предназначенная для неопределенного круга лиц, рассчитанная на визуальное восприятие из городского пространства и призванная формировать или поддерживать интерес к этим физическому или юридическому лицу, товарам, идеям и начинаниям и способствовать реализации товаров, идей, начинаний.

Наружная информация - некоммерческая информация ФУНКЦИОНАЛЬНОГО, СПРАВОЧНОГО или оформительско-декоративного характера, содержащая обязательные сведения, определенные Законом РФ "О защите прав потребителей", о наименовании и организационно-правовой форме хозяйствующего субъекта, виде деятельности и режиме его работы».

Согласно пункта  3.1. старого Положения:

«3.1. Информация, размещаемая в городе на средствах наружной рекламы и информации, подразделяется на следующие виды:

- городская информация;

- информационное оформление предприятий, организаций и индивидуальных предпринимателей;

- рекламное оформление предприятий, организаций и индивидуальных предпринимателей;

- другие виды наружной рекламы (рекламной информации), в том числе социальная реклама.

ПРИНАДЛЕЖНОСТЬ ИНФОРМАЦИИ К ОДНОМУ ИЗ УКАЗАННЫХ ВИДОВ определяет порядок регистрации средств наружной рекламы и информации, а также размер и порядок оплаты за право их размещения».

Согласно пункта  3.3. старого Положения:

3.3. Информационное оформление предприятий, организаций и индивидуальных предпринимателей.

К информационному оформлению предприятий, организаций и индивидуальных предпринимателей относится следующая информация юридических и индивидуальных предпринимателей, распространяемая на принадлежащих им средствах наружной информации:

3.3.1. Вывески.

Информация о профиле предприятия либо организации, его фирменном наименовании и зарегистрированном товарном знаке (далее - вывеска) является обязательной и предназначена для доведения до сведения потребителя информации об изготовителе (исполнителе, продавце) согласно ст. 9 Федерального закона "О защите прав потребителей".

Место размещения вывески должно информировать потребителя о местонахождении предприятия либо организации и указывать место входа в него. Вывеска может располагаться на фасаде (торце) здания в районе входа, между витринами или витринами и окнами второго этажа в пределах помещений, занимаемых предприятием либо организацией на правах собственности или на правах аренды по договору с собственником помещения. Вывеска не должна быть выше нижнего уровня оконных проемов второго этажа.

Вывеска может быть выполнена в виде объемных букв, светового короба, настенного панно, кронштейна, маркизы либо размещаться на крыше (козырьке) одноэтажного здания, сооружения, пристроенного помещения, а также в витрине. Конструктивно вывеска может быть выполнена в виде нескольких отдельных элементов, содержащих, как правило, неповторяющуюся информацию.

Вывеска должна содержать информацию, раскрывающую профиль предприятия (как правило, без перечисления товаров и услуг) и его наименование в соответствии со ст. 54 Гражданского кодекса Российской Федерации. Допускается размещать на вывеске зарегистрированные в установленном порядке товарные знаки и знаки обслуживания данного предприятия, а также декоративные элементы. Владелец вывески должен обладать правами на использование товарного знака или знака обслуживания. Прочая информация, размещенная на вывеске, считается рекламой».

…
Вывески подлежат регистрации в порядке, установленном настоящими Правилами п. 6.1».

С заменой старого Положения на новое Положение о размещении средств наружной рекламы в муниципальном образовании «Город Киров», утв. Решением Кировской городской Думы от 27.08.2008 № 19/24., вышеуказанные нормы старого Положения приобрели характер и подтверждают наличие уже ДЕЛОВОГО ОБЫЧАЯ, содержание которого описывается вышеуказанными «старыми» нормами. 
А именно, что информационное оформление предприятий, организаций и индивидуальных предпринимателей; некоммерческая информация ФУНКЦИОНАЛЬНОГО, СПРАВОЧНОГО характера на вывесках (на световых коробах), в том числе и о профиле предприятия либо организации, о его фирменном наименовании и зарегистрированном товарном знаке (о коммерческом обозначении) является обязательной и предназначена для доведения до сведения потребителя информации об изготовителе (исполнителе, продавце) согласно ст. 9 Федерального закона "О защите прав потребителей".

Наличие указанного делового обычая подтверждается многочисленной практикой организаций и предпринимателей, НЕВЕРНО!!! понимаемой МУ «Городская реклама» как незаконное размещение рекламы в нарушение ФЗ «О рекламе». 
ОСНОВАНИЕ № 6:

КРОМЕ ТОГО, 
Как ранее, в 2005 – 2009 годах, ПРИНАДЛЕЖНОСТЬ ИНФОРМАЦИИ К ОДНОМУ ИЗ УКАЗАННЫХ ВИДОВ (к наружной информации или к рекламе) определяла порядок регистрации средств наружной рекламы и информации, 

Так и сейчас регистрация Управлением градостроительства и архитектуры, выдача главным дизайнером города Кирова как уполномоченным лицом  Управления градостроительства и архитектуры Свидетельства о регистрации средства наружной информации (вывески) ПОДТВЕРЖДАЕТ статус зарегистрированной Управлением градостроительства и архитектуры информации именно как НАРУЖНОЙ ИНФОРМАЦИИ в соответствии с  пунктом 1 статьи 9 Закона Российской Федерации "О защите прав потребителей" от 07.02.92 N 2300-1., с пунктом 2 и пунктом 8.2. Правил внешнего благоустройства в муниципальном образовании "Город Киров", утв. Решением  Кировской городской Думы от 27.08.2008 N 19/41. 
В части обязательности регистрации наружной информации и рекламы НИЧЕГО НЕ ПОМЕНЯЛОСЬ!
ОСНОВАНИЕ № 7:

Понимание и толкование слов «канцтовары. принтер, сканер, ксерокс. отдел букинист», содержащихся на нижнем световом коробе именно как информационной вывески, не содержащей сведений рекламного характера, подтверждается и поддерживается как нормами законодательства, так и сложившейся судебной практикой:  
ПОДРОБНО:
В соответствии с пунктом 1статьи 3 Федерального закона  от 13.03.2006 N 38-ФЗ "О рекламе" реклама – это информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке.
Пункт 5 части 2 статьи 2 ФЗ «О рекламе» содержит прямое указание, что  настоящий Федеральный закон не распространяется на вывески и указатели, не содержащие сведений рекламного характера.
В пункте 18 Информационного письма Президиума ВАС РФ от 25.12.1998 N 37 "Обзор практики рассмотрения споров, связанных с применением законодательства о рекламе" разъяснено:
«Размещение уличной вывески (таблички) с наименованием юридического лица как указателя его местонахождения или обозначения места входа в занимаемое помещение, здание или на территорию ЯВЛЯЕТСЯ ОБЩЕРАСПРОСТРАНЕННОЙ ПРАКТИКОЙ И СООТВЕТСТВУЕТ СЛОЖИВШИМСЯ НА ТЕРРИТОРИИ РОССИИ ОБЫЧАЯМ ДЕЛОВОГО ОБОРОТА.
В силу статьи 9 Закона Российской Федерации "О защите прав потребителей" от 07.02.92 N 2300-1 (в редакции ФЗ от 09.01.96 N 2-ФЗ) потенциальный продавец товара или исполнитель работ, услуг для удовлетворения личных, семейных и бытовых потребностей гражданина обязан довести до сведения последнего фирменное наименование (наименование) своей организации, место ее нахождения (юридический адрес) и режим работы, разместив указанную информацию на вывеске.

Назначение информации такого характера состоит в извещении неопределенного круга лиц о фактическом местонахождении юридического лица и (или) обозначении места входа.

По смыслу статьи 2 Закона о рекламе под таковой понимаются сведения, распространяемые ИСКЛЮЧИТЕЛЬНО для формирования и поддержания интереса к юридическому или физическому лицу, его товарам, идеям и начинаниям.

Указание юридическим лицом своего наименования на вывеске (табличке) по месту нахождения преследует ИНЫЕ ЦЕЛИ И НЕ МОЖЕТ РАССМАТРИВАТЬСЯ КАК РЕКЛАМА.

Сведения, распространение которых по форме и содержанию является для юридического лица обязательным на основании закона ИЛИ ОБЫЧАЯ ДЕЛОВОГО ОБОРОТА, не относятся к рекламной информации независимо от манеры их исполнения на соответствующей вывеске.

С учетом изложенного Закон о рекламе не регулирует вопросы, связанные с содержанием вывесок (табличек) в части обязательной информации»

При этом подчеркнём!

В пункте 18 Информационного письма Президиума ВАС РФ от 25.12.1998 N 37 "Обзор практики рассмотрения споров, связанных с применением законодательства о рекламе" разъяснено:
«По смыслу статьи 2 Закона о рекламе под таковой понимаются сведения, распространяемые ИСКЛЮЧИТЕЛЬНО для формирования и поддержания интереса к юридическому или физическому лицу, его товарам, идеям и начинаниям».

Что также подтверждается мнением Федеральной антимонопольной службы РФ. 
В пункте 1 Письма Федеральной антимонопольной службы РФ от 16 марта 2006г № АК/3512 указано:
«1. …
Указание на здании в месте нахождения организации профиля (вида) ее деятельности - "Казино", "Игровой клуб", "Игровые автоматы", "Культурно-развлекательный центр" и прочее - относится к обычаям делового оборота и также не может рассматриваться в качестве рекламы».

В пункте 2 Письма Федеральной антимонопольной службы РФ от 16 марта 2006г № АК/3512 указано:

«2. Размещение в месте нахождения организации (игорного заведения) ее наименования (в том числе не совпадающего с наименованием владельца данной организации), например "казино Топаз", "Игровой клуб Вулкан", по мнению специалистов ФАС России, служит целям идентификации данного заведения и не может рассматриваться как его реклама». 
В пункте 4 Письма Федеральной антимонопольной службы РФ от 16 марта 2006г № АК/3512 указано:

«4. Закон "О защите прав потребителей" не содержит требований к количеству вывесок, размещение которых обязательно для юридического лица. Следовательно, при решении вопроса о размещении на здании обязательной для потребителей информации (вывеска) или рекламы, СЛЕДУЕТ ПРИНИМАТЬ ВО ВНИМАНИЕ ЕЕ ЦЕЛЕВОЕ НАЗНАЧЕНИЕ И ОБСТОЯТЕЛЬСТВА РАЗМЕЩЕНИЯ ТАКОЙ ИНФОРМАЦИИ НА ЗДАНИИ. Так, по мнению ФАС России, отвечают целям обозначения места нахождения организации и должны признаваться в качестве обязательной информации вывески, РАЗМЕЩЕННЫЕ РЯДОМ С КАЖДЫМ ВХОДОМ в здание или на каждом из фасадов здания, расположенного на пересечении нескольких улиц».

Понимание и толкование слов «канцтовары. принтер, сканер, ксерокс. отдел букинист», содержащихся на нижнем световом коробе именно как информационной вывески, не содержащей сведений рекламного характера, подтверждается и поддерживается устойчивой сложившейся конкретной судебной практикой:  

1. Постановление Федерального арбитражного суда Уральского округа от 16 января 2007г по делу № Ф09 – 11161/06-С5.


2.  Постановление Федерального арбитражного суда Московского округа от 15 января 2007г по делу № КА-А41/13211 – 06.

3. Постановление Федерального арбитражного суда Московского округа от 17 апреля 2008г по делу № КА-А41/2893 – 08.

4. Постановление Федерального арбитражного суда Московского округа от 6 апреля 2009г по делу № КА-А40/2403-09.

5. Постановление Федерального арбитражного суда Московского округа от 1 марта 2007г по делу № КГ-А40/1137-07.
6. Постановление Федерального арбитражного суда Московского округа от 17 сентября 2006г по делу № КА-А40/7292-06.
7. Постановление Федерального арбитражного суда Восточно-сибирского округа от 5 ноября  2009г по делу № А33-11545/2009.

ОБЩИЙ ВЫВОД:
Таким образом, информация «канцтовары. принтер, сканер, ксерокс. отдел букинист», содержащаяся на нижнем световом коробе, НЕ ЯВЛЯЕТСЯ рекламной информацией, а по смыслу пункта 5 части 2 статьи 2 ФЗ «О рекламе», в соответствии с пунктом 1 статьи 9 Закона РФ от 07.02.1992 N 2300-1  "О защите прав  потребителей", в соответствии с пунктом 2 и пунктом 8.2. Правил внешнего благоустройства в муниципальном образовании "Город Киров", утв. Решением  Кировской городской Думы от 27.08.2008 N 19/41, а также на основании  обычая делового оборота (пункт 18 Информационного письма Президиума ВАС РФ от 25.12.1998 N 37 "Обзор практики рассмотрения споров, связанных с применением законодательства о рекламе, «старое» Положение о размещении средств наружной рекламы в муниципальном образовании «Город Киров», утв. Решением Кировской городской Думы от 27.04.2005 № 39/12) является обязательной информацией ФУНКЦИОНАЛЬНОГО, СПРАВОЧНОГО характера, подлежащей размещения в соответствии с вышеуказанными нормами и деловым обычаем. 
В соответствии с пунктом 5 части 2 статьи 2 ФЗ «О рекламе»  Федеральный закон «О рекламе» не распространяется на вывески и указатели, не содержащие сведений рекламного характера.

Соответственно, 
истцу по его исковому требованию о принятии решения об обязании ответчика удалить рекламную информацию с козырька над входом в магазин по адресу: г. Киров, ул. Ленина, д.102а., по нашему мнению, следует отказать. 
Представитель ИП Кокорина Ю.П. по доверенности от 11 февраля 2010г
___________________________ А.Т. Манин 

Прилагаются копии:
1.Соглашение о праве беспрепятственного прохода от 2 марта 2010г. 

2. Фотография с указанием, то «магазин «Книги-детям (его отделы «канцтовары», «ксерокс (принтер, сканер)», «букинист») находятся во втором зале».
3. Положение о размещении средств наружной рекламы в муниципальном образовании «Город Киров», утв. Решением Кировской городской Думы от 27.04.2005 № 39/12.
4. 4.Постановление Федерального арбитражного суда Уральского округа от 16 января 2007г по делу № Ф09 – 11161/06-С5.

5. Постановление Федерального арбитражного суда Московского округа от 15 января 2007г по делу № КА-А41/13211 – 06.

6. Постановление Федерального арбитражного суда Московского округа от 17 апреля 2008г по делу № КА-А41/2893 – 08.

7. Постановление Федерального арбитражного суда Московского округа от 6 апреля 2009г по делу № КА-А40/2403-09.

8. Постановление Федерального арбитражного суда Московского округа от 1 марта 2007г по делу № КГ-А40/1137-07.

9. Постановление Федерального арбитражного суда Московского округа от 17 сентября 2006г по делу № КА-А40/7292-06.
10. Постановление Федерального арбитражного суда Восточно-сибирского округа от 5 ноября  2009г по делу № А33-11545/2009.

11. Выписка из Единого государственного реестра индивидуальных предпринимателей № 4343 от 09.03.2010.
Представитель ИП Кокорина Ю.П. по доверенности от 11 февраля 2010г

___________________________ А.Т. Манин 

